Маркетологи и мы

Говорят лучше не знать и не видеть  две вещи – как делается колбаса и политика. Но мы бы добавили сюда еще и маркетинг.  Вы уверены, что все маркетологи спят и видят, чтобы сделать товары для нас лучше, дешевле, удобнее, красивее, доступнее. Фиг там. Наоборот, своими хитрыми штучками, они стараются выкачать из нас последние деньги. И что бы выглядело это красиво и ненавязчиво, а  мы в итоге, сказали им за это спасибо. Учились они на эти подлости, и видать неплохо.
Причем замахиваются при своих экспериментах  на самое святое, выбирают для первых опытов категории людей особенно уязвимых и безобидных. Ну скажите, у кого замахнется рука на  человека,  измученного  удачным вчерашним днем? А они, безбожники, тут как тут! Представьте, еще в 60х годах прошлого века, когда все прогрессивное человечество следило за полетом Гагарина в космос, они подло в своих Голливудах готовили телеролик, герои которого вместо одной таблетки антипохмелина залпом, как привыкли, пили сразу две. Оно при хорошем раскладе и больше бы не помогло - только свежий рассол!  Но у них- то задача была другая – чем больше пьешь, в данном случае таблеток,  тем меньше их остается в пачке. И значит…, правильно, бежишь покупать по- новой,  и так каждый божий день. Естественно продажи AlkaSeltzer сразу увеличились вдвое, а то и втрое, так как некоторые по старой привычке не смогли удержаться. И пошло-поехало во всех направлениях – то шампунем голову два раза в день по телеку  моют, то зубную пасту жирным слоем, как вологодское масло на щетки кладут, то жевательные резинки пригоршнями глотают и нагло дышат в экран зимним холодом.  А вы думали, что маркетологи - это наше все? А мы утверждаем – это кранты нашим всем!
